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m 5 (Ui 5¢ stabilise el 2024

et qui reprend le chemin de la croissance €n 2025

o 4 ° V4
507 des ventes réalisé
au dernier trimestre
Black Friday et fétes de fin d'année

dont

31,5%
le seul mois

de décembre
2 +4,5%

Les
“kidultes”

(=12 ans et plus, adultes
consommateurs de jouets)

Sources : FJR, Circana, FCJPE, Sidely

18€

Prix moyen d’un
jouet en 2024

“w +0,5% résultant
de l'inflation

tirent la croissance
avec 29% du CA

Baisse des
ventes en ligne

* W -6%
et des grandes Baisse du marché en raison de la baisse de natalité

surfaces alimentaires estimé & 63 millions d’euros (environ 1,5%)

W - (0]
Thjeie L'augmentation des divorces, qui multiplie les achats,

ne compense pas cette baisse




CHIFFRES ~

A MI-NOVEMBRE 2025 La France,

Sources : FJP, Circana, FCJPE n°1 de Ia croissance
en Europe
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4,6 Mds +9% Les kidultes
d’euros de chiffre depuis janvier 36% des ventes
d'affaires ® +22%en 1 an
Les jouets a Les jouets
collectionner sous licence
(Pokemon, figurines ...) 30% des ventes
15% des ventes # +19%en 1 an

@~ +55%en 1 an




LES LICENCES
DE PRODUITS DERIVES

en lien avec l'activité
cinématographique

+6% des ventes, 27% des ventes totales

I_E NOMBR CIUi mU|tip|ie contre 24,9% en 2023
E les occasions “otamment Pokdmon

DIVORCES Y Auontonte

£ JOUET
FRANCA A

s ils dépensent
16% en moyenne

des parts de 200€ par an
marché

Peluches Cartes Jeux de Conteuses Jeux
traditionnelles stratégiques  construction de cartes

4

l][ d’achats de et Lilo & Stitch

LES JEUX
DE SOCIETE

47% de la population en est
consommatrice et s'achete ou
demande des jeux de société pour
un budget moyen d’environ

100€ par an

(environ 4 jeux)




Les parcours d’achat deviennent
de plus en plus hybrides :

repérage en ligne, comparaisons de prix et avis clients sur internet,
puis achat en magasin ou via le click and collect. Les spécialistes
développent ainsi des stratégies omnicanales combinant
commerce physique et e-commerce

\/‘7

La vente ne se limite plus qu’'a ces : .
CAISCOUNTSA”

points de vente, on retrouve en effet une
multitude de points de vente indirects :
pharmacies et parapharmacies, librairies,

magasins de destockage, musées, zoos, foires,
jardineries et magasins de bricolage, etc




FOCUS SUR LES PLUS GROS AGTEURS

Nombre de points de vente Chiffre d’affaires vs 2014
240 pdv en 2014
323 pdv 41 6M M soit +83 magasins
303 pdv en 2014
Jouélivd 239 pdv 639m W soit-64 magasins
4 239 pdv en 2014
Gl{éa ::'rd ée 11 3 pdv 230M W oit+126 magasins

WY TH 239 pdv 659m
SURREPRESENTATION DES ENSEIGNES

DE JEUX ET JOUETS PAR GRANDES REGIONS

TPIENPROUNG

W\ TOP 3 des enseignes nationales spécialistes :
782 magasins en 2014 contre 675 en 2024 soit -107 pdv spécialisés en France ou une baisse

de -13,7% du nombre de PDV.




KinclJouet
22 pdv

Kineiiouet

36 pdv

JouéCivub?d
KineiJouet

145 Kineiouet
33 pdv

Gouadeloupe

JouéCivd ,
5 pdv
& Kinc{&Jouet

61 pdv

Martinique
La
JOUECIVb  (Ganee

1 pdv

@

La Réunion

KinctiJouet KincJouet
40 pdv 26 pdv

La
Grande
Récré

4 pdv




Sources : FJP, Circana, FCJPE, Sidely, King Jouet, officieildelafranchise

2018
en France

LES 11 MAGASINS

N 2022
sont céd-LgYégflllerSet Picwic I.IENSEIGNE PICWICTOYS

et deviennent PicWicToys est placée en redressement
m Di judiciaire et est reprise
IC par Smyths Toys

Jouer, Réver, Créer.

2020

Lancement de concept
100 ins Maxi T “NUEMT
mkshsocal  MAGASING EPHEMERES
les autres ferment K|NG'DU|_TES
KinG &Jouet

magasin de jouets 100%
pour les adultes constitué
d’une offre de 2 700

jeux-jouets. [a
“ Grande
Developpement

du concept

KING UKAZ Depuis le rach’at, )
Kine &Jouet LA GRANDE RECRE

30 magasins du réseau a pour ambition d’adopter
proposent des jouets le modéle de coopérative

d'occasion Rythme de transformation :
15 magasins par an

muire s  Kinelouet




GROUPE DKIDS

W IDKIDS

Fermeture des magasins
Oxybul et transformation de
magasins Okaidi au profit
de I'enseigne unique
Okaidi+

@x4bul

NOUVELLES ATTENTES

FABRIGATION LOGALE
ET RESPONSABLE

Des marques développent
la production francgaise et artisanale

I j'eujura .

d’autres I'éco-conception

¥ s

en commercialisant des jeux durables,
éducatifs et a faible impact
environnemental.

Tendance suivie par King Jouet
avec le Jouet Score.

Kine{Jouet
Jouet Score **

okaidit
Offre multi-catégories
dédiée au développement
de I'enfant autour des marques
Okaidi, Obaibi et Oxybul.
Cette derniére devient ainsi une

marque de produits vendue
chez Okaidi+.

Prévoit de vendre

“hors les murs”’

JOUET EDUCATIF ET EVOLUTIF

Développement des jouets
d’apprentissage

S ' N

Nouvelles pratiques de consommation
pour des raisons économiques et/ou écologiques :

LA SECONDE MAIN

ENTRE PARTIGULIERS
SUR LES PLATEFORMES EN LIGNE

ou dans les magasins d'enseigne

/L ABONNEMENT

et la location et jouets

/ L'ACHAT GROUPE

et la consommation
collaborative




3 JEUX ET JOUETS D OCCASION

Sources : Circana

@ 00US SUR LE MARCHE FRANCAIS
N4

'ﬁ' Noél (+2 pts)

£ Anniversaires
5 D ACHATS Q Coup de coeur
599%
332M 35M d'unités
d’euros (2024) vendues (2024)

IR " e FAMILLES

40M estimées en 2025) DE PRODUITS % Peluches

~ +3% sur le prix moyen avec la
plus grande
(9,50€) progression E ,?:r-ts & crafts
igurines

+37%
+35% & Poupées

+§s ; 5% Jeux éducatifs
m 'E :zg o et puzzles

o)
7 ,1 & Le commerce (g Raisons

economlques

du marché en ligne domine
global du jouet les ventes MOTIVATIONS Raisons

d écologiques
en France (2024 ~ +25% de ventes online PR|NC|PA|.ES o
0 e L t
~ +1,2 point (contre +20% offline) des acheteurs dgsr;)c:ﬂ/:trs plus

72% vendus neufs

47%
35%

LES FREINS & crainte produit défectueux LES FREINS Prix encore trop élevés

EN LIGN E/ € Nepespour i e prot N MAGASIy R passcedepots
44% / 45%
41% 43%

38%




Une étude menée par Toy Industries of Europe en
collaboration avec la Fédération Frangaise des Industries
Jouets Puériculture (FFJP) a démontré une insuffisance
des régles européennes pour endiguer I'achat massif
de jouets dangereux vendus sur des marketplace

non européennes.

JOUETS DANGEREUX |
NON EUROPEENNES

Sources : FJP, Circana, FCJPE

0 ®

des jouets des jouets

sont declares sont dangereux o
non conformes et présentent des risques séveres H

aux exigences de sécurité pour la jecurltfe e:[f la santé
européennes es enfants

La FFJP souhaite que « I'Union Européenne et les autorités
nationales prennent des mesures urgentes pour combler
les lacunes juridiques actuelles, la plus importante

d’entre elles consistant a mieux responsabiliser

les places de marché en ligne en matiére

de sécurité des produits »



T0P 5
ICENCES

JOUETS
EN 2005

Sources : FJP,
Circana, FCJPE

28,3"

des ventes

15%

VRS Noy,

(pour la 5™ année
conseécutive)

BOTANICALS
1i10:SK1cH

y 4

cofme RN

Licences

d’inspiration asiatiques
(mangas animés, Labubu,
Pokemon)

12

PRODUITS STARS
E NOE 2075

BmtEIf
ns Yoganoel x La Revue du Jouet

| Game Boy
‘s . LEGO
Licence C b
Lilo & Stitch ?
Toniebox 2




LES JOUETS LES PLUS PRISES
N 2075

Sources : FJR, Circana, FCJPE,

officieldelafranchise

Véhicules Figurines Peluches Jeux de Jeux Cartes
d’actions construction et puzzles stratégiques

P10 Bl
DES MEILLEVRES  Rooof (il &% (|
VENTES ]E NOEI— 1. Skyj r-Dame Furb 4. Pokn Charizard

Sources : FJP, Circana, FCJPE ZOZI.I Blackrock Games de Paris Hasbro EX Co"ection
15,50€ LEGO 50,27€ Asmodée Editions
184,96€ 95,71€
| B
=
. W cotecrioN | Lz
5. Speed 6. Bitzee 7. Botanicals 8. Beyblade X Xtreme 9. Bitzee 10. Pokemon Scarlet
Bac Jaune Magicals Orchidée Set de Combat Disney And Violet 151
Pixie Games Spin Master LEGO Hasbro Spin Master Asmodée Editions
18,37€ 29,81€ 40,75€ 33,54€ 38,32€ 151,64€
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